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Kundebrief til sampling aktivitet  

Formålet med briefet er at give jer et værktøj, der kan definere nogle overordnede rammer for aktiviteten/eventen. Når I mødes første gang med Ritzau Management kan vi på den måde hurtigt spore os ind på jeres konkrete behov og ønsker. 

Kunde: 
Kontaktperson: 

Dato:  

· Dato for udfyldelse af brief.

Samplingsprodukt:

· Hvilken produkt ønskes samplet?

· Er produktet nyt på markedet?

Eventtype:  

· Skal sampling være rette mod allerede defineret aktivitet fra jeres side?
· Ritzau Management kan med rette være med i sparring af nyudtænkt aktivitet.
Afviklingsdato:  

· Skal samplingen køre inden for en allerede given periode?

Tidsramme:

· Inden for hvilken tidsramme skal samplingen foregå?

Målgruppe:
 
· Hvorledes er målgruppen på produkt defineret?

· Er målgruppen allerede bekendt med produkt?

Antal: 

· Hvor mange mulige og hvor mange produkter ønskes samplet ved sampling?

Budgetgrundlag:

· Enten overordnet eller budget pr. produkt/kontakt (kan selvfølgelige undlades, men vil give et fingerpeg om, hvor vi skal lande.)

Oplægsdato: 
· Deadline for hvornår I gerne skulle have et oplæg og personlig fremlæggelse.

Baggrund: 

· Har der været tidligere aktiviteter, der ligger op til denne sampling?

· Vil der køre aktiviteter i andre medier, der underbygger denne sampling?

Målsætning: 

· Skal samplingen skabe et resultat – ud over produktkendskab?

· Ønskes sampling registret ved antal kontakter, andre relevante målinger? 

Event setup: 
· I hvilken form kunne sampling foregå, dvs. i hvilken ”offentlige rum”, på gaden, under kulturarrangement, sports- eller musikevents.

· I hvilken landsdel ønskes aktiviteten afviklet?

· Er der lokaliteter eller arrangementer , som I har erfaringer med, men som ikke ønskes gentaget ved denne sampling?

· Hvorledes ønskes produkt samplet?
· Ønskes produkt samplet ved mand/kvinde – dreng/pige?
· Skal der tænkes crewtøj ind i aktiviteten?
Eventens univers: 

· Skal der tænkes et tema for samplingen?

· Skal samplingen have en grafisk identitet? 

Andre elementer:

· Er der noget, der skal tages hensyn til, fx opbevaring og håndtering af produkt?
· Hvorledes er produkt pakket, og hvad vejer produkt pr. palle?

· Kan produkt afhentes ved lager, eller skal det opbevares/håndteres løbende af Ritzau Management
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